Creative CIP

Dijital Pazarlama

Detayh Egitim Programi

Dogukan Altug Ozeren

Creativeqp Kurucusu ve Ajans Bagkani

1. Dijital is Baglatma

® Sosyal medya ajansi ne is yapar?

® Sosyal medya viral icerik GUretme

® Genel hatlari ile Sosyal Medya'dan satis yapmak ve musteri bulmak -
Nasil, Ne zaman.

. Sosyal Medya Tuyolari
Instagram tips & tricks - Dogru bilinen yanliglar
Sayfa bluyutme, kisisellestirme ve daha fazla etkilesim alma teknikleri
Reklamcilik modelleri

® 6 o o

Sosyal medya platform algoritmalari calisma mantiklari

3. Sosyal Medya Reklam Platformlan
® Facebook Business Manager - Isletme ayarlari- Ticaret Yoneticisi
Kurulumu - Shop Kurulumu

® Bonus 1: Telif Hakki Sorunu : Case Study
® Bonus 2: Instagram Filtresi Olusturma

Case study: Creativeqgp Instagram Hesab
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Creative CIP

Dijital Pazarlama

Detayh Egitim Programi

Gamze Asci

1= MARKAYARATMAK

e Basarili Kreatif Calismalari ve Bunlari Olusturma Fikirlerinin Dogus
Asamasi

e Markanin Goriinen Yuzine Karar Vermek

e Kelimelerin sihri: Sosyal Medyada Marka Iletisim Dili Olusturmak

e Sosyal Medyada Kurumsal Kimligin Onemi

e Dogru Olani Yapmak ya da Teslim Olmak: Musteriyle Uzlagma Sanati

2. HEDEF KITLEYE YON VERMEK

e Sosyal Medyada Kullanici Davraniglarint Anlamlandirma

e FEtkilesim, Erisim ve Siklik Kavramlarinin Incelenmesi

o Kitleler Olusturma ve Algi Yonetimi

e Surekli Kontrol, Hizli Aksiyon: Sosyal Medyada Kriz Yonetimi

3. SONUCLARI YORUMLAYIP YENIDEN HAREKETE GECMEK
e Monitoring, Analiz ve Raporlama
e Raporlarin Degerlendirilmesi

4. SOSYAL MEDYADA GUNU YAKALAMAK VE GUNU YAKALAYANLAR
e Akimlar Yakalamak ve Akim Olusturmak

e FEtkili Kampanya Yaratimi

e Netflix, Turkcell ve THY 6rnegi
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Creative CIP

Dijital Pazarlama

Detayh Egitim Programi

Kadircan Atalay

Creativeqp Dijital Pazarlama Direktoril

1. Sosyal Medya, Marka Stratejileri Gelistirme

® Boston Chart, SWOT, Rakip ve Hedef Kitle Analizi
e Kurumsal Kimlik Olusturulmasi

® Pazarlama, Satig, E-ticaret, Dijital Marka Yonetimi

® Stratejik Pazarlama Planlamasi

® Dijital Rakip Analiz Programlari

Entegre Pazarlama lletisimi
Markaya Uygun Reklam Stratejisi
Etkili Marka Dili Olusturma
Dijital Gindem Takibi

® o o D

T

Raporlama ve Raporu Anlamlandirma
® Rapor ve Rapor Sunumu Arasindaki Fark

4. Dogru Strateji ve Dogru Sunum

® Dogru Strateji Dogru Marka
® Etkili Sunum Teknikleri

Case study: Apple, Trendyol, Hepsiburada, Peugeot
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Creative CIP

Dijital Pazarlama

Detayh Egitim Programi

Buse Dongel

Creativeqp Grafik Tasarim Direktord

1. Sosyal Medya Tasarimina Giris

® Nereden baglamalisiniz? (0'dan baglanilan bir sayfada gorsel agidan neler
yapilmalidir?)

® Sosyal medya tasarimlariicin kullanilabilecek websiteleri/programlar(tcretli/
Ucretsiz)

® Sosyal medya sayfa olclleri (ebat icerisinde en cok dikkat edilen kisimlar)

e Sektorel olarak grafik tasarimlari Gzerinde dikkat edilmesi gereken
noktalar(kurumsalda nelere dikkat etmeli vs.)

e Kaliteli Grin fotografciligi ile kreatif grafik calismasi bulugsmalar

. Nasil 6zgiin tasarimlar hazirlanabilir?

Sablon mu, sifir bastan mi? Yaraticilik nasil gelistirilebilir?

Reklam gorselleri nasil hazirlanmalidir?

Sayfayi canli tut, hedef kitleyi zinde tut(hep grafik paylasiimamasi gerektigi,
videolara da yer verilmesi gerektigi, reels akimlari, eglenceli paylasimlar vs.)

e 6 o

3. Uygulamali Ornek Tasarimlar

® Canva ornek tasarim

e After effects drnek tasarim (green screen trick canvadan animation alip)
® Photoshop 6rnek tasarim

1. En’ler ve Trendler incelemesi

® En cok etkilesim alabilecek tasarim ornekleri ve trickleri

e Simdiye kadar en fazla tutmus video ve grafik reklamlari

® Sosyal medyada gorsel tasarimlarinda en ¢ok dikkat ceken yontemler ve
renkler

e 2021 Tasarim trendleri

Case studly: Inci Akl, Dimes, Gratis
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